
Die Tabelle vermittelt einen 
Überblick über bestehende 
Finanzierungsmöglichkeiten 
oder –konzepte. Sie enthält 
Erläuterungen zu deren 
Funktionsweise, hebt Vor- 
und Nachteile hervor und 
bietet Empfehlungen zur 
erfolgreichen Umsetzung.

Sie soll

+  	�erklären, was diese 
Methoden und Konzepte 
für verschiedene An-
bieter und Produzenten 
bieten können, welche 
Unterstützung sie bieten 
können, und

+  	�aufzeigen, dass jedes 
Konzept Vor- und Nach-
teile vereint, die es sorg-
fältig abzuwägen gilt.

FINANZIERUNGSMETHODE ERKLÄRUNG BEISPIELE PRO CONTRA SPECIAL ADVICE

Öffentliche Fördermittel �� �Finanziert mit öffentl. 
Geldern: Zuschüsse, 
­Projektfinanzierung, 
Anbieter sind öffentl. 
Institutionen usw.

�� öffentl. Rundfunkanstalten
�� Regierung/Ministerien
�� öffentl. Sektor
�� staatl. Finanzierungsprogramme
�� Subventionen
�� Stipendien

� Security in funding
� Positive reputation and trust
� Continuity
� Network and coordination
� Wide audience
� Non-commercial mission

� Limited funding 
� Restrictions
� �Often no overall funding 
(only parts funded)

� �Public funding programmes with 
complicated procedures/barriers

� �Public funding opportunities exist on 
­multiple levels: European, nation-wide, 
federal states or regional governments, 
municipalities 

� Search on all levels and maybe even combine
different forms.

Werbung �� �Werbung direkt in das 
Angebot integrieren

�� �Werbung in Form von 
­Bannern, Rectangles, Pop-up 
Fenster, Werbe-Clips usw. 

�� �Werbung innerhalb von Spie-
len und Apps

� Can be effective way to earn money
to invest in the project

� �Simple online advertising can be easily 
produced

� Can reach large target audience

� �Unreliable: potentially harmful external 
links/landing pages

� Complex to keep under control
� Negative reputation
� �Some forms can be disruptive and irritating for users
� �Not easy to match with other partners, 
especially public entities

� �Advertising needs to be implemented care-
fully. Boundaries in using online advertise-
ments on positive content and services and 
complex supervision have to be accepted.

Also refer to POSCON criteria on commercial
elements of positive content and services 
(advertising, sponsoring, online shopping etc.)

Sponsoring �� ähnlich wie Werbung
�� �Unterstützung durch 
Marke/Unternehmen und 
Investition in ein Projekt, 
Bekanntheit steigern

�� �Sponsoring des gesamten 
Inhalts/Angebots oder nur 
von Teilen (bestimmtes 
­Projekt, Veranstaltung usw.)

� �Chance to realize more within your project
� Opportunity to collaborate and network
� �More publicity: broader dissemination 
and visibility through sponsor

� �Incentives for brands (positive reputation, 
tax credits)

� Difficult to find
� �Decision for sponsor can be complicated: 
history/reputation of brand, moral issues

� No long-term sustainability
� Possibility of influence by sponsor

� �Also public institutions can be sponsors
� �Many commercial companies have corpo-
rate social responsibility (CSR) programmes 
to refer to

� �Sponsors do not necessarily have to work 
close to project’s objectives

� �More than one sponsor can be addressed 
at the same time

Also refer to POSCON criteria on commercial
elements of positive content and services 
(advertising, sponsoring, online shopping etc.)

Unternehmen �� �Unternehmen realisieren 
eigene positive Inhalte und 
Angebote für Kinder inner-
halb ihres Fachgebiets

�� kommerzielle Unternehmen
�� private Rundfunkanstalten
�� Verlage

� �Focused on their area of expertise, 
experienced

� �Have interest in producing content for 
their target group

� �Supported by company’s success 
(resources, publicity, reputation)

� �Popular vs. positive: need to be 
commercially successful

� �Surviving of project dependent on 
­commercial success of company

� �Be as transparent as possible about com-
mercial background and who is realising 
the content/service. 

Also refer to POSCON criteria on commercial
elements of positive content and services 
(advertising, sponsoring, online shopping etc.)

Bezahlinhalte �� Kosten/Gebühren
�� �Mitgliedschaft/kostenpflich-
tige Konten

�� Freemium-Modelle
�� Online Shop
�� In-App Kaufmöglichkeiten

�� �kostenpflichtige App  
(Download-Gebühr)

�� �komplexe Plattformen/ 
Online-Spiele

�� Merchandising
�� �Kostenlose/Lite-Versionen mit 
Premium-/Upgrade-Möglichkeit

�� �In-App Kaufmöglichkeiten 

� �Earn the production costs and 
possibility of profit

� �Sustainable and long-term 
funding possibility

� �Anger and frustration by children and 
­parents if costs occur unexpectedly or 
even secretly

� �Negative reputation (aggressive tactics, 
non-transparent methods) has to be over-
come

� �Be as transparent as possible about costs/
fees/purchase opportunities on your cont-
ent/service. It can be very reasonable to ask 
for a fee for great content, but it should be 
communicated in a very transparent way.

Also refer to POSCON criteria on commercial
elements of positive content and services 
(advertising, sponsoring, online shopping etc.)

Crowdsourcing/-funding �� �Geld sammeln von 
­Online-Community/Öffent-
lichkeit über Online-Spen-
denplattformen 

UND/ODER 

�� �Erfahrungen und Fachwis-
sen für die Umsetzung tei-
len und nutzen (z.B. durch 
ehrenamtliche/freiwillige 
Mitarbeit)

�� �Das Projekt oder Teilbereiche 
über öffentl. Spenden mithilfe 
bestimmter Plattformen finan
zieren, z. B. kickstarter, better
place, startnext, indiegogo usw.

�� �Realisierung von Projekten 
mithilfe von Freiwilligen, die 
ihr Fachwissen aus bestimm-
ten Bereichen zur Verfügung 
stellen: Design, Programmie-
rung, Lehrtätigkeit, PR usw.

� �Empower specific target groups such 
as parents

� No expenses until funding aim is reached
� �Specific amount of money needed 

can be raised
� �High motivation and interest of volunteers

� Success not projectable
� Not sustainable for long-term projects
� Difficult to manage various volunteers
� Needs of project cannot always be met

� �Online crowd-funding platforms work with 
reward mechanisms: contributors and
donors get something special in return 
(sneak preview, invitation to launch party, 
an active role during design process etc.). 
This also works for volunteers and experts 
investing with expertise and effort. Think 
about listing your contributors, writing 
letters of recommendations or giving out 
certificates (esp. for students).

Gemeinnütziges
Engagement

�� �gemeinnützige Initiativen, 
Stiftungen

�� �von Mitgliedern finanzierte 
­Vereine (z. B. Unternehmen)

�� �von Stiftungen finanzierte 
Projekte

�� Finanzierungen über Spenden

� Non-commercial aims
� Trustworthy, positive reputation
� High quality is main focus

� �Dependent on keeping up external funding: 
by companies, grants, foundations

� �No participation in profitable actions/ 
financing methods of commercial partners

� �Broad spectrum of possible financing part-
ners: public as well as private sector, also 
sponsors and donations possible

� �Many commercial companies have corpo-
rate social responsibility (CSR) programmes 
which can be addressed.

� �Partners/members should work close to 
project’s objectives.

Privates
Engagement

�� �Privatperson/jur. Person, 
die ein Projekt mit eigenen 
Mitteln realisiert, ohne 
externe Finanzierung

�� Blogs, Apps, Online-Spiele � �Very free in decision making, 
no attachment to partners

� Driven by passion
� High quality and positive results
� Allows for grass-root development

� �Sustainability relying on personal 
­motivation and engagement

� Management of time and resources
� �Need of partners and resources if 
project grows

� �An idea can be realized step-by-step with 
limited resources, in a learning-by-doing 
atmosphere with free software and tools. 
As the project grows partners can step in 
and bring in expertise or funding.

MÖGLICHKEITEN DER FINANZIERUNG POSITIVER INHALTE UND ANGEBOTE

FINANCING METHOD EXPLANATION EXAMPLES PRO CONTRA SPEZIELLER HINWEIS

Public funding � �Funded by public money: 
grants, project funding, 
public institutions are pro-
viders etc.

� Public broadcaster
� Government/ministries
� Public sector
� Public funding programme
� Subvention
� Scholarships

�� Sicherheit der Finanzierung
�� guter Ruf und Vertrauenswürdigkeit
�� Kontinuität
�� Netzwerk und Koordination
�� große Reichweite
�� nicht-kommerzieller Einsatz

�� begrenzte Finanzmittel
�� Einschränkungen 
�� �oftmals keine Gesamtfinanzierung  
(nur Teilfinanzierung) 

�� �öffentl. Finanzierungsprogramme mit 
komplizierten Verfahren/Hürden

�� �öffentliche Finanzierung/Förderung auf verschiede-
nen Ebenen möglich: Europa, staatlich, Bundesland, 
regional/kommunal 

�� �Suchen Sie auf allen Ebenen und kombinieren 
Sie ggf. verschiedene Formen.

Advertising � Allow advertisement
directly on content/ 
services

� Ads in form of banners,
­rectangles, pop-ups, 
­pre-rolls etc. 

� In-game or -app advertising

�� �kann eine effiziente Einnahmequelle 
rojektinvestitionen seinfür P 

�� �einfache Online-Werbung kann 
­pro­blemlos erstellt werden

�� �kann ein großes Zielpublikum 
erreichen

�� �unsicher: potenziell gefährliche externe 
Links/Landing Pages

�� schwierig zu überwachen
�� negative Reputation 
�� �manche Formen können auf Benutzer 
störend und irritierend wirken  

�� �Abstimmung mit anderen Partnern kann 
schwierig sein, besonders mit öffentl. 
Institutionen

�� �Werbung muss sorgfältig implementiert werden. 
Grenzen bei der Nutzung von ­Online-Werbungen 
innerhalb positiver Inhalte und Angebote sowie kom-
plexe Überwachung müssen akzeptiert werden. 

�  � �siehe auch POSCON-Kriterien für kommerzielle 
Elemente positiver Inhalte und Angebote  
(Werbung, Sponsoring, Online Shopping usw.)

Sponsoring � �Similar to advertising 
� �Brand/company supporting 
and investing in a project, 
gain visibility

� �Full content/service spon-
soring or investment or 
only parts (certain project, 
event etc.)

�� �Chance, mehr im Rahmen Ihres  
Projektes zu realisieren

�� �Möglichkeit der Zusammenarbeit und 
Vernetzung

�� �größere öffentliche Wahrnehmung:  
breitere Streuung und Sichtbarkeit 
durch Sponsor

�� �Anreiz für Marken (positive Reputati-
on, Steueranrechnung)

�� Sponsor schwer zu finden
�� �Entscheidung für Sponsor kann  
schwierig sein: Geschichte/Reputation  
der Marke, ­moralische Aspekte

�� keine langfristige Tragfähigkeit
�� �Möglichkeit der Einflussnahme durch 
den Sponsor

�� �auch staatl. Institutionen können als ­Sponsor agieren
�� �viele Unternehmen bieten USV-Programme (CSR - 
Corporate Social Responsibility/­unternehmerische 
Sozialverantwortung), die genutzt werden können

�� �Sponsoren müssen nicht zwingend nah am  
Thema des Projekts/Angebots arbeiten

�� �es können mehrere Sponsoren gleichzeitig angespro-
chen werden

 � �siehe auch POSCON-Kriterien für kommerzielle 
Elemente positiver Inhalte und Angebote  
(Werbung, Sponsoring, Online Shopping usw.)

Company � �Companies realize own 
positive ­content/service 
for children in their field of 
expertise

� �Commercial companies
� Private broadcasters
� Publishing houses

��  �sind auf ihr Fachgebiet fokussiert, 
haben Erfahrung

��  �sind interessiert an der Erstellung 
von Inhalten für ihre Zielgruppen

��  �unterstützt durch Erfolg des Unter-
nehmens (Ressourcen, Publicity, 
Reputation)

� Populär  ­vs.­positiv:­
müssen kommerziell erfolgreich sein

�� �Fortbestand des Projekts hängt vom 
kommerziellen Erfolg des Unternehmes 
ab

�� �Möglichst hohe Transparenz bieten bzgl. des kom-
merziellen Hintergrunds und darüber, wer hinter dem 
Projekt steht, wer die Inhalte umsetzt.

 � �siehe auch POSCON-Kriterien für kommerzielle 
Elemente positiver Inhalte und Angebote  
(Werbung, Sponsoring, Online Shopping usw.)

Paid content � �Costs/fees 
� Membership/account fee 
� Freemium models
� Online shop 
� In-app purchase

� �Paid apps (download fee)
� �Complex platforms/ 
online games

� �Merchandising
� �Free/lite versions with 
premium/upgrade possibility

� In-app purchases

�� �Einnahme der Produktionskosten und 
Möglichkeit des Gewinns/Profits

�� �tragfähige und langfristige Finanzie-
rungsmöglichkeit

�� �Ärger und Enttäuschung bei Kindern und 
Eltern, wenn unerwartete oder sogar 
versteckte Kosten anfallen

�� �Negative Reputation (aggressives Vorge-
hen, undurchsichtige Methoden) muss 
überwunden werden

�� �Bieten Sie höchstmögliche Transparenz bzgl. Kos-
ten/Gebühren/Kaufmöglichkeiten Ihrer Inhalte/des 
Angebots. Es kann durchaus vernünftig sein, für ein 
umfangreiches Angebot eine Gebühr zu verlangen, 
aber diese sollte transparent kommuniziert werden.

 � �siehe auch POSCON-Kriterien für kommerzielle 
Elemente positiver Inhalte und Angebote  
(Werbung, Sponsoring, Online Shopping usw.)

Crowd-sourcing/
-funding

� �Raising money from the 
online community/public 
through online donation 
platforms 

AND/OR 

� �Sharing of experiences and 
expertise (volunteering) for 
projects

� �Fund projects or parts by 
donations from the public 
via designated platforms, 
e.g. kickstarter, betterplace, 
startnext, indiegogo etc.

� �Realize projects through 
volunteer work of experts 
of certain areas: design, 
programming, teaching, 
public relations etc.

�� �Bestimmte Zielgruppen einbeziehen  
und mitwirken lassen, wie z. B. Eltern

�� �keine Kosten bis Finanzierungsziel ­ 
erreicht ist 

�� �erforderlicher Betrag kann in be-
stimmter Höhe gewonnen/eingenom-
men werden

�� �hohe Motivation und Interesse der 
­Freiwilligen

�� Erfolg nicht planbar
�� �keine nachhaltige Finanzierung für  
langfristige Projekte

�� �hoher Verwaltungsaufwand bei vielen  
Spendern/Freiwilligen

�� �Projektanforderungen können nicht 
immer erfüllt werden

�� �Online Crowdfunding-Plattformen verwenden Beloh-
nungsmechanismen: Spender/Geldgeber erhalten ein 
Dankeschön (Vorschau, Einladung zur Einführungs-
feier, eine aktive Rolle im Gestaltungsprozess usw.). 
Dies gilt auch für Freiwillige und Fachleute, die ihr 
Fachwissen und Leistungen einbringen. Listen Sie evtl. 
Beteiligte auf, versenden Sie Empfehlungsschreiben 
oder stellen Sie Zertifikate aus (bes. für Studenten).

Non-profit
engagement

� �Non-profit initiatives, 
foundations

� Associations funded by
members
(e.g. companies)

� �Projects financed by foun-
dations

� Funded through donations

�� nicht-kommerzielle Ziele
�� �vertrauenswürdige, positive  
Reputation

�� hohe Qualität steht im Fokus

�� �abhängig von fortlaufender externer 
­Finanzierung: durch Unternehmen, 
­Zuschüsse, Stiftungen

�� �keine Teilhabe an gewinnbringenden 
Aktivitäten/Finanzierungsmethoden der 
kommerziellen Partner

�� �breites Spektrum möglicher Finanzierungspartner: 
öffentl. und privater Sektor, evtl. auch Sponsoren und 
Spenden

�� �viele Unternehmen bieten USV-Programme (CSR - 
Corporate Social Responsibility/unternehmerische 
Sozialverantwortung), die genutzt werden können

�� �Partner/Mitglieder sollten nah am Thema des Pro-
jekts/Angebots arbeiten

Private
engagement

� �Private person/entity rea-
lizing project on their own 
without external funding

� Blogs, apps, online games �� �sehr freie Entscheidungsfindung, 
keine Bindung an Partner

�� mit Leidenschaft engagiert
�� hohe Qualität und positive Resultate
�� �ermöglicht Entwicklung von  
Graswurzelinitiativen

�� �Zukunftsfähigkeit hängt von persönlicher 
Motivation und Engagement ab

�� Zeit- und Ressourcenmanagement
�� �Bedarf an Partnern und zusätzlichen  
Ressourcen bei zunehmender Projekt-
größe

�� �Eine Idee kann Schritt für Schritt mit begrenzten 
Ressourcen, durch Learning by Doing mit kostenlo-
sen Tools und frei zugänglicher Software umgesetzt 
werden. Bei zunehmender Projektgröße können 
Partner einsteigen und Fachwissen oder Geldmittel 
einbringen.




